PRÁCTICA 5: ANÁLISIS DE CORRESPONDENCIAS SIMPLE

En la siguiente tabla las filas representan los atributos más relevantes y las columnas las marcas. La intersección de la fila i-ésima y la columna j-ésima está formada por el número de individuos que asociaron el atributo i a la marca j. ¿Qué características han sido asociadas con más frecuencia a cada marca? 

	
	Ecua
	Jackda
	Marlbo
	Empres
	Absor
	Imati
	Necesi
	Coloca
	Novocla

	Marca cara
	22
	3
	1
	19
	0
	91
	1
	12
	4

	Producto masivo
	19
	30
	9
	43
	5
	60
	8
	3
	9

	Poca variedad
	29
	20
	9
	38
	10
	57
	12
	5
	9

	Se anuncia en tv
	17
	13
	3
	18
	3
	122
	2
	8
	9

	Acabado perfecto
	21
	25
	6
	27
	4
	74
	11
	2
	9

	Marca no conocida
	23
	23
	8
	54
	21
	47
	10
	2
	5

	Ahorra tiempo
	18
	25
	8
	24
	12
	53
	14
	2
	8

	Dura tiempo
	20
	11
	6
	73
	12
	57
	11
	2
	3

	Innovadora
	39
	21
	7
	42
	12
	61
	10
	5
	14

	Exclusiva
	22
	6
	6
	38
	13
	90
	5
	17
	14

	Fácil de encontrar
	11
	27
	6
	21
	1
	86
	9
	12
	9

	Imitación
	30
	22
	10
	56
	5
	52
	13
	3
	6

	Marca económica
	19
	11
	6
	30
	7
	79
	5
	9
	14

	Anticuada
	20
	29
	8
	50
	5
	48
	9
	4
	7

	Artesanal
	20
	10
	6
	50
	21
	50
	10
	3
	6

	De moda
	15
	22
	6
	42
	6
	78
	13
	4
	14

	Lujosa
	13
	8
	2
	11
	31
	58
	13
	10
	17

	Buen diseño
	13
	14
	3
	24
	2
	107
	7
	11
	6

	Buen rendimiento
	15
	7
	7
	19
	15
	63
	12
	13
	16

	Barata
	21
	17
	8
	53
	16
	42
	8
	3
	4

	Para clase alta
	28
	22
	7
	51
	5
	55
	6
	5
	11

	Buen servicio
	37
	12
	10
	44
	9
	52
	10
	7
	7

	Proporciona orgullo
	20
	10
	5
	36
	6
	94
	14
	7
	6

	Ofrece regalos
	25
	27
	9
	40
	7
	40
	11
	3
	8

	Marca de calidad
	9
	11
	3
	20
	1
	120
	6
	12
	7


