PRÁCTICA 3. ESCALAMIENTO MULTIDIMENSIONAL.

Se dispone de una matriz de disimililaridades proporcionada por un individuo entrevistado. En esta matriz, cada elemento (i,j) representa el juicio realizado por el individuo acerca de las disimilaridades entre las marcas de automóviles i y j, en una escala de 0 (muy similares) a 9 (muy distintos). Se desea encontrar unas dimensiones (coordenadas principales) que proporcionen una matriz de distancias exactamente igual a la matriz de disimilaridades e interpretar el significado de éstas dimensiones. Se desea realizar asimismo un gráfico de percepción, en el que se representan las marcas de automóviles en el espacio de las coordenadas obtenidas y extraer conclusiones sobre cómo es percibido cada modelo de coche.

