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EL VALOR ECONOMICO DE LA LENGUA ESPANOLA'

ESTE ARTICULO DESCRIBE el estudio realizado por los autores sobre el
valor econdmjico de la lengua espafiola bajo la direccion del que fuera presiden-
te de la Real Academia de Ciencias Exactas, Fisicas y Naturales, Angel Martin Muni-
cio, patrocinado por la Fundacién Santander Central Hispano, y publicado bajo
el mismo titulo en 2003 por la Editorial Espasa.

Todo el mundo considera la lengua comun de los habitantes de un pais como
uno de los bienes, no solo imprescindible para el desarrollo de cualquier activi-
dad, sino como el bien mas importante de su acervo cultural, ademas de repre-
sentar o ser, de hecho, un instrumento de comunicacién social, cultural, cientifica
y econdémica sin el que no seria imaginable practicamente ninguna actividad. Sin
embargo, al ser precisamente la lengua algo tan natural en la evolucioén relativa-
mente reciente de la especie humana, no se la ha considerado como un bien eco-
némico que pudiera ser susceptible de medirse en términos cuantitativos, a pesar
de su enorme importancia. Esta fue la idea original que n\os condujo a intentar
medir la magnitud de la aportacion de la lengua espaiiola en la economia. El cémo
entresacar aquello que se pueda atribuir a la lengua dentro del complejo marco
de la actividad econémica de un pafs parece una tarea improba y dificil de abor-
dar. Por una parte, tenemos aquellas actividades econémicas directamente rela-
cionadas con la lengua, como son las llamadas «industrias de la lengua», cuya
aportacién econémica a la lengua es muy elevada y estAn obviamente relaciona-
das con nuestro objetivo y, por otra parte, el resto de las actividades o produc-
tos que pueden estar relacionados de forma muy dispar con la lengua.

Parece un desafio, y ciertamente lo es, intentar cuantificar algo que, como
la lengua, impregna casi cualquier actividad que podamos imaginar. Valorar, de
cada objeto o actividad, lo que corresponde a la lengua parece una tarea impo-
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sible; pero, como comentaba Martin Municio en una entrevista que le realizaron
con motivo del estudio:

Supongamos que en una librerfa hay una novela, que es evidentemente un
producto econémico ligado a la lengua. La actividad que hay ahi es la del autor
que la ha escrito, pero puede haber unas 20 6 30 mas, con una distinta gradacién
en larepercusion delalengua, desde el sefior que planta el eucalipto, al que lo corta,
el que fabrica la pasta de papel, el que hace las tintas, el de los colorantes, el editor

[...]. Hay decenas de actividades relacionadas con la novela.

Asf pues, en el estudio, se decidié medir 1a aportacién o el valor econé-
mico de lalengua espainola desde una perspectiva intermedia entre la postura maxi-
malista de que toda actividad econémica estaligada a la lengua, y 1a minimalista
de incluir solamente las llamadas industrias de la lengua.

Tras revisar la abundante bibliografia relacionada con la aportacion eco-
némica de las industrias de la lengua, nos dimos cuenta de que aunque impor-
tante, éste era un aspecto muy parcial del problema global que nos habiamos
planteado.

Necesitabamos desarrollar una metodologia de caracter macroeconé-
mico, basada en el sistema de cuentas nacionales que, de algin modo, nos per-
mitiera ponderar la aportacion a la lengua de los distintos productos y actividades,
de manera que no hubiera doble contabilidad, dada la interdependencia o sola-
pamiento entre productos y actividades. Uno de nuestros colaboradores, el pro-
fesor Agustin Caflada, nos sugiri6é una de las ideas basicas para llevar a buen fin
el proyecto; concretamente, 1a de ponderar la lista de 1os productos de las tablas
de origen-destino de la Contabilidad Nacional segin su aportacién a la lengua,
lo que posteriormente nos llevé a introducir lanocion de coeficientes de lengua
asociados a los productos y actividades de 1a Contabilidad Nacional.

El poner en practica esta idea de ponderar 1os productos y actividades
de las tablas de origen-destino no esta exenta de dificultades. No obstante, es el
paso fundamental para valorar la aportacién de la lengua a la economia, sobre
todo en aquellas actividades o productos que tienen un peso relevante, como son,
por ejemplo, l1a ensefianza, tanto de mercado como de no mercado, y las nuevas
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tecnologias de la informacién y comunicacion. Estos aspectos se tratan con
cierto detalle en las dos secciones siguientes, donde se hace un estudio muy por-
menorizado de estas actividades bajo unas hipétesis muy razonables. Ademas,
para valorar la fiabilidad de nuestras estimaciones, se procedié a variar las hipé-
tesis del estudio basico, dentro de unos limites considerados razonables, a fin
de determinar la sensibilidad de nuestras estimaciones bajo otras hipétesis o cir-
cunstancias distintas, ya que, como hemos sefialado, la asignacién de los coefi-
cientes de lengua a los productosy a actividades es el aspecto metodolégico mas
dificil de justificar, que ademas en muchos casos necesita de premisas subjeti-
vas, y que pudiera considerarse el aspecto mas criticable del estudio.

Como se explica en la ultima seccién, al comentar los resultados del estu-
dio, incluso en el caso mas desfavorable de asignacién de coeficientes de lengua muy
por debajo de lo que se consideraria razonable, la cota inferior de la estimacién esta-
ria solamente cuatro puntos por debajo de la estimacion realmente obtenida, por
lo que la estimacién y las predicciones del valor econémico de la lengua que ofre-
cemos en el estudio se pueden considerar muy fiables e, incluso, conservadoras.

No somos conscientes de que se haya realizado ningun estudio similar al
nuestro, sobre todo por su amplitud de miras, con el fin de abarcar todas aque-
llas actividades que se puedan relacionar con la lengua, en ninguno de los pai-
ses de nuestro entorno ni en los hispanohablantes que, presumiblemente, podrian
haberlo hecho. En este sentido podemos decir que es un estudio pionero en este
campo y que la metodologia que hemos empleado es ademas susceptible de ser
exportada a otros paises, incluidos los hispanohablantes. Para realizarlo, sola-
mente haria falta homogeneizar el sistema de cuentas nacionales o adecuar o modi-
ficar algunos aspectos de la metodologia propuesta. Esta posible extensién del
proyecto permitiria elaborar una especie de tabla o mapa lingiiistico-econémi-
co que harfa mds facil la comparacién entre la aportacién del espaiiol a la eco-
nomia de los diversos paises de lengua espafiola, y que serviria para conocer con
precision los factores que expliquen las posibles similitudes y diferencias.

' Estamos convencidos de que aquello que no sea susceptible de valorar-
se o medirse —como seria en nuestro caso el valor econémico de la lengua espa-
fiola— no es susceptible de ser comparado ni valorado y, por consiguiente, no
adquiere categoria cientifica ni se toma en consideracién, y es simplemente
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ignorado. Con este estudio se tiene una primera valoraciéon muy precisa y fiable
del valor econémico de la lenguay, lo que es mas importante, una metodologia
objetiva, obviamente basada en unas hipétesis plausibles, la cual permite, ade-
mas, hacer predicciones que posteriormente pueden validarse a medida que se
disponga de datos mas recientes. Esperamos que el presente articulo sirva para
estimular y avivar ulteriores investigaciones sobre la vertiente econémica de la.
lengua espafiola.

Aunqgue los aspectos técnicos del estudio se comentan a continuacién, que-
remos, no obstante, sefialar el siguiente hecho importante que se desprende del
estudio: que el valor o peso econémico de lalengua espafiola es similar al de nues-
tra primera industria nacional, el turismo, y superior al de la importante indus-
tria automovilistica de nuestro pais.

Este 1iltimo comentario, por si solo, nos deberia hacer reflexionar a todos
acerca de la enorme trascendencia, no solo cultural, sino econémica, del espa-
fiol en Espana.

METODOLOGIA

La metodologia empleada parte de una acotacion inicial de los produc-
tos vinculados a la lengua. Como se ha dicho en la introduccioén, tal vinculacion
puede definirse de diferentes formas entre una orientacion maximalista y otra
minimalista. En este estudio se ha adoptado la postura de considerar como pro-
ductos vinculados a la lengua aquellos en los que la lengua es un componente esen-
cial, tal que sin la lengua dichos productos no existen. Ejemplos de estos productos
son un libro, un curso universitario, un anuncio, una resolucion judicial, un
reglamento ministerial, etc. Con este enfoque se dejan fuera productos como un
coche, una carretera o una revision médica, en los que la lengua es un compo-
nente del producto, por ejemplo en el manual de instrucciones del coche, en las
sefializaciones verbales de las carreteras o en el intercambio oral de informaciéon
en una revision médica. En todos estos ejemplos la lengua tiene aportaciones mar-
ginales en la configuracion de los productos que, por la dificultad en valorarlas,
se han ignorado.
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Esto sin duda induce un cierto sesgo a la baja en los resultados de este
trabajo. A su vez, hay productos vinculados a la lengua que no son de consumo,
sino de capital humano, como la educacién, que van a ser factores de produccién
futura de otros bienes. Este efecto multiplicador también se ignora en los calculos
realizados en este trabajo.

La valoracién que se realiza en este estudio no tiene en cuenta la incorpo-
racion del inglés ni ninguna otra lengua a la actividad econémica espafiola. De hecho
en el estudio todo componente de lengua se considera «lengua espaiiola», ya que
resulta excesivamente complejo tratar de diferenciar aportaciones entre lenguas.

La seleccién de productos realizada puede ser discutible, pero globalmente
considerada constituye un conjunto claramente diferenciado del resto de acti-
vidades y productos, por lo que resulta de interés:

a) Valorar tal selecciéon de productos.

b) Estudiar su evolucion en el tiempo.

c) Estimar su valor en los préximos anos.

Con la seleccién de los productos que tienen una vinculaciéon esencial con
la lengua no se completa la lista de productos que hay que valorar. Hay que
incluir dos derivaciones:

1) La referida a los productos que son insumos en la produccién de los

seleccionados.

2) La relativa a la distribucién y comercializacién correspondientes.

Establecidos los principios anteriores, existen determinados problemas

en su concrecion. Estos son de naturaleza distinta si el producto es un

bien o un servicio.

En los bienes establecer que en un articulo como un libro la vinculacién
con la lengua es del 100% no parece muy cuestionable. Sin embargo, en pelicu-
las, videos, espectaculos, etc., la vinculacién con la lengua, siendo esencial, no
es exclusiva. En tales casos se ha supuesto, arbitrariamente, que la vinculacién
es solamente del 50%. Posteriormente los estudios de sensibilidad ante los
supuestos empleados demuestran que supuestos alternativos al 50% utilizado
afectan poco a los resultadas.

El procedimiento empleado en la valoracién de la lengua en los bienes ha
sido el siguiente: a partir de la clasificacién exhaustiva de productos que se
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realiza en la Clasificacién Nacional de Productos por Actividades de 1996
(CNPA96) se seleccionan los productos con una vinculacién con lalengua; resul-
tan ser 138.

Lavaloracion de los productos de la economia espariola se realiza en las
tablas de la contabilidad nacional (CNE). El problema radica en que 1a CNE no
utiliza un desglose tan exhaustivo como la CNPA96, y en ella sélo se consideran
108 productos y 70 ramas de actividad. En consecuencia, los 138 productos
seleccionados a pa.i'tir de la CNPA96 se corresponden a 26 de las 108 agrupacio-
nes de productos de la CNE. El problema radica en que una agrupacion cualquiera
de estas 26 contiene también otros productos, ademas de los seleccionados. Ast
pues, en cada una de estas 26 agrupaciones hay que calcular el porcentaje que
representa el valor de los productos vinculados a la lengua respecto al valor total
de los productos en la agrupacion correspondiente. Esto se hace utilizando la
encuesta nacional de productos industriales y a los porcentajes obtenidos se les
denomina «coeficientes de la lengua».

En cuanto a los servicios se observa que las ramas especialmente vincu-
ladas a la lengua son:

1) Correos y telégrafos.

2) Publicidad.

3) Administraciones piblicas.

4) Educacién de mercado.

5) Educacion de no mercado.

En ellas se utilizan indicadores objetivos para determinar su vinculaciéon
con la lengua. Para establecer el coeficiente de lengua en el apartado 1 hay que
distinguir dos actividades: larelacionada con las cartas y la referente a paquetes,
y calcular el valor econémico tras cada una de ellas. Eso se puede estimar utili-
zando los datos de correos y telégrafos. En publicidad (2) el coeficiente de len-
gua se obtiene a partir de la inversion en publicidad en los diferentes medios de
comunicacion. En cuanto alas administraciones publicas (3) se utiliza el empleo
y los gastos en TIC para estimar su correspondiente coeficiente de lengua. Final-
mente en educacién, tanto sea de mercado como no (4 y 5), los coeficientes de
lengua se derivan a partir de los planes de estudio y del nimero de alumnos en
cada estrato educativo y titulacién.
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Obtenidos los coeficientes de lengua correspondientes a cada una de las
26 agrupaciones de productos de la CNE, se obtiene el valor de cada agrupacién
que puede vincularse a la lengua y, sumando, se obtiene el valor total. Este esta
definido en términos de valor afiadido bruto, por lo que hay que anadirle la parte
correspondiente de impuestos ligados a la produccién y de tal modo se obtiene
el valor econémico final de la lengua, que puede expresarse en euros o0 en porcentaje
sobre el producto interior bruto. Dada la vinculacién que a través de las tablas ori-
gen-destino de la CNE se hace entre productos y ramas de actividad, se tiene que
a partir de los coeficientes de lengua de los productos se pueden derivar los coe-
ficientes de lengua de las ramas de actividad, de modo que el valor total de la len-
gua se puede calcular indiferentemente via productos o via ramas de actividad.

El procedimiento sefialado se puede aplicar cuando la CNE esta disponi-
ble en todo su desglose para un determinado afio de referencia, digase t. Dicho
desglose no se dispone hasta pasados tres afos, es decir en el afio (t+3). No obs-
tante en el afio (t+1) se conoce la CNE del afio t con una agregacién en seis
ramas de actividad y en (t+2) en 31 ramas. En consecuencia para los afos inter-
medios sobre los que no se dispone de la informacién completa de la CNE hay
que realizar aproximaciones al procedimiento general descrito. Las aproximaciones
se realizan procediendo a través de ramas de actividad, convirtiendo los coefi-
cientes de las 70 ramas en coeficientes para los casos en que sélo se dispone de
una agregacién en3166 componentes/. En el caso de los servicios los coeficientes
de lengua se pueden actualizar utilizando en cada rama especial la informacién
mencionada anteriormente. Enlos bienes, cuando no es posible la actualizaciéon
del coeficiente se toma su valor en el aio anterior. Obtenidos los coeficientes de
lengua por ramas de actividad, en la version agregada disponible, éstos se apli-
can a los correspondientes valores de la CNE, se suman los resultados y se le impu-
tan los impuestos ligados a la produccién.

En los aiios corriente y futuros obviamente no se dispone de datos de la CNE
que valoren la produccioén realizada en las distintas ramas. Para calcular el valor de
la lengua en tales afios hay que actualizar los coeficientes tal como se ha descrito
en el parrafo anterior y, ademas, hay que predecir el valor de la produccién por ramas
de actividad. Esto aitimo se realiza mediante procedimientos econométricos par-
tiendo de las predicciones de consenso sobre el valor total de la produccién.
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RESULTADOS

La aplicacién de 1a metodologia expuesta en el punto anterior ha condu-
cido a estimar la aportacion de la lengua al PIB para el periodo 95-97, donde se
dispone de las tablas completas de origen destino, en un 14,19% en 1995 que aumen-
to en 1997 al 14,63%.

Esta contribucién viene principalmente del sector servicios que aporta
el 88% aproximadamente del total, seguido del sector industrial 11,7%. La aportacién
de la agricultura, es, como seria de esperar, muy marginal.

Con relacién a los servicios, la contribucién a la lengua proviene princi-
palmente de la Ensefianza (30%) seguido de la publicidad (19 %) las Telecomu-
nicaciones ( 17%), la Administracién publica (12%) y los servicios recreativos y
culturales (7%).

Conrelacién ala industria la contribucién proviene principalmente de la
Industria editorial (10%), que a su vez se desglosa en al Industria de edicién
(6%), Industria quimica (3%) e Industria del papel (1%).

Con relacién al periodo donde sélo se dispone de informacién parcial, 1998
(70 ramas), 1999 (31 ramas) y 2000 y 2001 (seis macroramas), los resultados son
los siguientes: La estimacién del afio 1999 es 14,9% del PIB que aumenta hasta el
15% del PIB para el afio 2001. Las proporciones de los servicios y la industria expe-
rimentan pocas variaciones, con una disminucion relativa del peso de 1a Indus-
tria, que pasa del 11,8% en 1999 al 10,9% en el 2001.

En resumen, en el periodo de siete afios analizado, 95-01 se manifiesta un
ligero aumento del peso que representa la lengua en el PIB pasando del 14,19%
al 15%. Este aumento va en paralelo con el ligero pero sostenido aumento del peso
del Sector Servicios que pasa de suponer el 88% al 89% de la aportacién, diminuyendo
en la misma proporcién la aportaciéon de la industria.

Las predicciones realizas para el periodo 2002-2004 conducen a que la apor-
tacion de la lengua la PIB se mantenga aproximadamente constante, alrededor
del 15% del PIB. La contribucion relativa de cada uno de los sectores de servicios
experimentara pequenas variaciones en ese periodo, con una aumento relativo
del sector de las telecomunicaciones y una disminucién relativa del sector de la
administracién piiblica y, en menor medida, de la educacién.
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Los resultados anteriores se basan en un cierto conjunto de informacion
y-en algunas hipétesis. Se ha realizado un estudio de sensibilidad para ver como
posibles modificaciones de estos parametros afectan a los resultados. En con-
creto se ha estudiado:

- El efecto sobre las estimaciones del tipo-de informacioén disponible

para calcular las estimaciones.

- El efecto de las hipotesis realizadas.

El primer aspecto se ha hecho considerando los afios 1997 y 1998. En el
primer afio, para el que se dispone de toda la informacién, se han repetido los
calculos suponiendo que sélo se dispusiese de la informacién de 31 ramas. Por
otro lado, para 1998 se han hecho predicciones para las ramas més desagrega-
dasy se han tomado como datos para calcular las estimaciones. Las variaciones
del efecto del PIB atribuible a la lengua han sido muy pequenas, alrededor del
1%. Esto permite concluir que el efecto de la desagregacién mayor o menor de
la informacién sobre los resultados es pequerio.

Para estudiar el efecto de las hipotesis se han introducido los cambios
siguientes:

- Modificar el coeficiente de lengua en los productos cuando no existen

criterios objetivos para determinarlo. Por ejemplo, en lugar de suponer

que un conjunto de productos puede atribuirse a la lengua en su totali-
dad se, han considerado formulaciones alternativas.

- Modificar las hipodtesis realizadas en los sectores importahtes para

determinar el coeficiente de lengua de la rama.

- Suponer que los coeficientes de lengua para los productos permanecen

constantes de un ano al siguiente, en lugar de estimar su evolucioén.

Los resultados de estos cambios han sido:

(1) Si suponemos que en articulos de papel y cartén, edicion y maquina-
ria informatica la parte atribuible a la lengua baja del 100% al 75% y que para los
servicios donde aparece el sonido o la imagen la parte de lengua baja al 50% y
aplicando estos cambios pai’a el ultimo afio donde disponemos de informacién
completa, el afio 1997, se obtiene que la aportacion de la lengua disminuye del
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14.63% al 13.87%. Esta modificacién supone un cambio de menos de un punto en
el PIBpm atribuible al idioma.

También se ha aplicado estas modificaciones para los afios en que disponemos
de informacién parcial, es decir de 1997-2000. Con ello el cambio final en el afio 2000
es pasar del 14.92% al 14.14%, de nuevo un cambio menor de un punto de PIB. Con-
cluimos que estos cambios no tienen efectos fuertes en las conclusiones.

(2) Se han modificado las hipétesis utilizadas en las ramas basicas de ser-
vicios: Correos y Telecomunicaciones, Otras Actividades Empresariales, Educacion
de Mercado y Educacién de No Mercado, como sigue: ‘

- En la rama de Correos se ha reducido el coeficiente de lengua para las

cartas de un 100% a un 75% y para los paquetes del 20% al 5%.

- Para Telecomunicaciones se ha reducido el componente de lengua de

las llamadas del 100% al 75%.

- Paralarama de Otras Actividades Empresariales, el porcentaje atribuible

alalengua parala publicidad escrita se ha reducido de un 90% a un 60%, mien-

tras que en el caso de la publicidad visual se ha reducido del 50% al 25%.

- En las ramas correspondientes a Educacién, el porcentaje atribuible a

la lengua en educacién primaria se ha pasado del 100% al 75%, mientras

que el porcentaje aplicable a las asignaturas no instrumentales se ha redu-

cido del 90% al 60%, y para las asignaturas instrumentales del 20% al 5%.

El efecto de este cambio en el afio 1997 es bajar el porcentaje de la len-
gua en el PIB del 14.63% al 10.63%, lo que supone un cambio de cuatro puntos del
PIB. Esta cota préxima al 11% es la cota minima que puede considerarse para el
efecto de la lengua en el PIB.

(3) Suponer constantes los coeficientes de lengua en lugar de seguir su
evolucion tiene un efecto pequeiio, disminuir el VABpb atribuible a la lengua para
la industria en un 7.6%, y el efecto que se produce sobre el PIBpm es de una reduc-
cion del 0.87%. De nuevo menor de un punto.

En resumen, la estimacién del 15% del PIB atribuible a la lengua tiene un
suelo, en funcién de las hipétesis que se establezcan, del 11% aproximadamen-
te; el efecto de la desagregacién de la informacién es pequefio, 1o que sugiere que
esta metodologfa puede aplicarse con expectativas de éxito aunque no exista infor-
macién_completa de las tablas de origen y destino.
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CONCLUSIONES

La conclusién principal de este trabajo es que la lengua espafola contri-
buye un 15% al PIB espaiiol. La metodologia utilizada en el estudio parece razo-
nablemente robusta y conduce a resultados que indican un peso muy relevante
de la lengua espaiiola en la economia.

También se pone de manifiesto que la ensefianza, tanto de mercado como
de no mercado, y las nuevas tecnologias de la informacién y comunicacién son
dos de las actividades que mds pesan o contribuyen al PIB asociado a la lengua,
por lo que cualquier actuacion politica o econémica encaminada a incrementar
estas actividades haria aumentar la contribucion o el valor econémico de este
bien comun de todos, que es la lengua, en el PIB nacional.
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